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HHaekc noTpomaykux uujeHa y bocuu u Xepueropunu, peopyap 2023
Consumer price index in Bosnia and Herzegovina, February 2023

Y ¢e6pyapy 2023.roauHe 3a6u/beKeH pacT
HUBOA LUjeHa.

[lujeHe mpoH3BOJa U ycayra Koje ce KOpUCTe 3a
JUYHYy mnoTpouwiwy y bBocHu u XeplieroBuHU
MjepeHe MHJIEKCOM TIOTPOLIAYKUX IWjeHa, ¥y
debpyapy 2023.rofuHe y OJHOCYy Ha MPETXOJHU
Mjecell, y IpocjeKy Cy 3abu/bexusie pacT HUBOA 3a
0,4%.

Buiie nyjeHe y nojeAJUHUM oJje/bLiMa.

[locMaTpaHo 1o ofje/buyMMa IpeMa HaMjeHU
notpoiume (COICOP), y debpyapy 2023. roguHe y
OJJHOCY Ha IpeTXOJHU Mjecel, y IpOCjeKy je
3abU/beKeH pacT LHjeHa y oAje/bliMa XpaHa U
0e3aJIKOXO0JIHM Hanunu 3a 1,3%, AnkoxosiHa nuha
u payBaH 3a 0,9%, Hamjewrraj u amapatu 3a
JomahunctBo 3a 0,7%, 3gpaBctBo 3a 0,7%,
Pekpeanuja u kyarypa 3a 0,3%, Pecropanu u
xoTesu 3a 0,7% Te OcTana fo6pa u ycayre 3a 0,6%.

Huke nyjeHe y nojeJUHUM OAje/bIMMA.

[locMaTpaHo 10 ofje/bllUMa MpeMa HaMjeHU
notpouiwe (COICOP), y debpyapy 2023. roguHe y
OJlHOCYy Ha IpPeTXOAHU Mjecel, y IPOCjeKy je
3abusbexxeH maJ, UujeHa y ofjesbuuma Opjeha u
o6yha 3a 1,3%, CTaHOBame U PEXXHUjCKU U3JALHU 32
0,6% Te lIpeBo3 3a 1,0%.

Ha roaummeM HHUBOY y HPOCjeKy 3a6H/beKeH
pact HuBoa nujeHa of, 12,9%.

Huso nujeHa y ¢pebpyapy 2023.rogjuHe y ofHOCY
Ha WMCTH Mjecel] NpeTXoJHe TOJWHe BUILIMU je 3a
12,9%.

[IpocjeyHu pacT UUjeHa 3a6ubexkeH je y
ofjessiiMa XpaHa U 6e3aJIKOXOJIHM HalHWIM 3a
20,8%, Ankoxosna nuha u payBaH 3a 3,7%,
CraHoBawke U pexujcku usganu 3a 13,7%,
Hawmjemitaj, anapaTy 3a JoMaMHCTBO M peJ0OBHO
oap:xkaBawe Kyhe 3a 12,6%, 3apaBcTBo 3a 2,7%,

In February 2023, on average, price levels
recorded an increase.

By divisions of COICOP classification in February
2023 compared to previous month, price level
recorded an increase by 0,4%.

Higher prices in some divisions.

By the divisions of COICOP classification, in February
2023 as compared to the previous month, the price
index increased in divisions of Food and non-
alcoholic beverages by 1,3%, Alcoholic drinks and
Tobacco by 0,9%, Furniture and furnishing by
0,7%, Health by 0,7%, Recreation and Culture by
0,3%, Restaurants and Hotels by 0,7% and Other
goods and services by 0,6%.

Lower price levels in some divisions.

By the divisions of COICOP classification, in February
2023 as compared to the previous month, the price
index decreased in divisions of Clothing and
footwear by 1,3%, Housing and utilities by 0,6%
and Transport by 1,0%.

On annual level, on average, price levels
increased by 12,9%.

The price level in February 2023 as compared to the
same month of the previous year increased by
12,9%.

The average increase of prices was recorded in
divisions of Food and non-alcoholic beverages by
20,8%, Alcoholic beverages and tobacco by 3,7%,
Housing and utilities by 13,7%, Furniture and
furnishing by 12,6%, Health by 2,7%, Transport by
10,9%, Communications by 0,9%, Recreation and
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[IpeBo3  10,9%, Komynukauuje 3a 0,9%,
Pekpeanyja u kyatypa 3a 9,3%, ObpasoBame 3a
2,5%, Pectopanu u xotenu 3a 10,4% Te Octana
Jobpa u ycayre 3a 9,3%.
[Ipocjeynu maj nujeHa je 3a6U/bEKEH Y OJjEJbKY
Ogjeha u o6yha 3a 4,2%.

Culture by 9,3%, Education by 2,5%, Restaurants
and hotels by 10,4% and Other goods and services by
9,3%.

The decrease of prices on average was recorded in
divisions of Clothing and footwear by 4,2%.



HNHjeKc noTpomaykux nujeHa npema kiacugukanuju COICOP y peopyapy 2023. roauHe
The Consumer Price Index by COICOP classification in February 2023

§ Ozi 112023 112023 112023 I-11 2023 112023 112023 Divisi g
S Ajemai 12023 112022 XI12022 111 2022 02022 02015 tviston S
00 | yiynawmigexe | 1004 | 1129 1008 | 1135 105.4 1227 | rotalimdex | 00
0L | Xpamaw ha | 1013 | 1208 | 1025| 121.4 110.0 142.0 | aohbeveranes | .
0L1 | Xpana 101.4 122.0 102.4 122.5 110.2 143.7 | Food 01.1
012 | Besanx. nuha 100.1 1105 |  103.1 111.8 107.3 128.2 | Non-alc.drinks | 01.2
02 | Anxoxonna 100.9 | 103.7| 101.5| 103.3 102.4 137.3 | Alcohbeverages | 02
nuha u ayBaH and tobacco
02.1 | AnkoxosHa nuha 103.6 108.5 105.0 107.0 106.2 112.3 | Alcoholic drinks 02.1
022 | Aysan 100.1 102.4 100.5 102.3 101.3 146.5 | Tobacco 022
03 | Oajehau oGyha 98.7 95.8 95.8 96.4 93.5 47.7 | Clothing and 03
footwear
03.1 | Opjeha 98.7 97.4 96.1 98.0 94.7 50.1 | Clothing 03.1
03.2 | O6yha 98.9 91.9 95.0 92.4 90.6 42.2 | Footwear 03.2
04 CraHoOBame, Housing, water, 04
BOJa, eJIeKTP. electricity, gas
€Hepruja, rac u 99.4 113.7 99.3 114.6 108.0 132.4 | and other fuels
JAPYTH eHep.
041 | Hajamuusa 1000 | 1088 | 1000 | 108.8 105.6 131.3 | Actual rentalsfor | 041
housing
04.3 (0] Maint. and i 04.3
e e | 1011 1150 101.6| 1151 107.0 123.2 | Nt ond repair
04.4 | Bopgoomnckp6au Water supply 04.4
DPasTUdIHTE KOM. 100.0 104.3 102.1 104.3 103.4 113.6 | and
ycayre miscellaneous
04.5 | EnexkTpuyHa Electricity, gas 04.5
eHepruja, rac u 99.2 115.5 98.7 116.8 109.0 136.4 | and other fuels
Apyru
05 Hawmjewrraj, Furnishings, 05
anaparTi 3a J0M. household
M peAOoBHO OAp. equip. and
kyhe 100.7 112.6 101.7 112.7 107.3 111.8 | routmaint. of
the house
05.1 | Hamjerrraj, Furniture and 05.1
nokyhctBo, furnishings,
TEIHUCH U OCTajle 100.2 109.6 100.5 110.5 104.9 1154 carpets and other
nojiHe floor coverings
05.2 | Texcrunmu 100.6 103.1 100.6 102.9 102.1 94.7 | Household 052
TNPOU3BO/H 33 textiles
053 | Anaparu 3a om. 1005 | 107.7| 1007 | 107.4 104.1 100.2 | Household 053
appliances
05.4 | CrakJsieHo H Glassware. 054
cTo/IHO nocyhe 100.6 106.7 101.1 106.5 103.6 97.3 | tableware and
household
05.5 | Anar u onpema 100.4 111.6 101.4 111.7 106.2 115.1 | Toolsand 05.5
3a kyhy u 6auty equipment for
05.6 | [Jo6pauycayre Goods and 05.6
3a peJIoBHO 101.1 115.7 102.5 115.7 109.6 113.5 | services for
oApaBame Kyhe routine
06 | 3apaecreo 100.7 102.7 100.8 102.5 101.9 110.4 | Health 06
06.1 MeUIMHCKH Medical 06.1
HPOU3BOJH, products,
noMaraJia v 1004 1031 1007 1032 1022 1 151 app]iances and
onpema equipment
062 | 3apascr. yeayre, 1012 | 1022| 101.2| 101.6 101.8 103.5 | Out-patientserv. | 06.2
0CHUM GOJTHUYKUX
06.3 | BosHuuke ycayre 100.0 100.0 100.0 100.0 100.0 105.3 | Hospital serv. 06.3
07 | Mpesos 99.0 110.9 98.5 113.2 97.3 128.2 | Transport 07
07.1 | Kynosuna 100.5 104.0 101.5 104.0 103.0 104.0 | Purchase of 07.1
BO3MJIa vehicles
07.2 | Ynorpe6a mpesB. Operation of 07.2
cpescTaBa 98.5 111.1 97.8 114 1 95.5 131.5 | personal
transport
07.3 | Yenyre npesosa 100.9 116.8 101.0 116.6 105.8 132.8 | Transport 07.3

services

*Hacmaeak maéGese




§ o 112023 112023 112023 I-112023 112023 112023 Divisi §
S Ajemax 12023 112022 XI12022 111 2022 32022 #2015 tviston S
08 | Komynukauuje 100.0 100.9 100.0 101.0 100.4 97.8 | Communication | 08
08.1 | TowrTaHcke 100.0 102.4 100.0 102.4 101.7 102.4 | Postal services 08.1
08.2 | TenedoHckau Telephone and 082
Tesedaxc 99.7 98.8 100.0 98.9 98.9 62.7 | telefax equipment
onpema
083 | Tenedomcke u 100.0 101.0 100.0 101.1 100.5 100.7 | Telephone and 08.3
Tesedakc ycayre telefax services
09 | Pekpeauujau 100.3 109.3 100.7 109.4 104.9 120.2 | Recreationand | 09
KyJITypa culture
09.1 | AyauoBusyesHa, Audio-suc. photo 09.1
(l)()'ro u ]/[H(])op, 1005 967 1005 964 989 753 and inf, process.
onpema equipment
09.2 Ocrana TpajHa Other major 09.2
6 .U durables f .
o PP 100.0 | 1021 | 1009 |  102.1 101.7 110.0 | durablesforrecr
09.3 | Ocrammu Other recr. items 09.3
npeAMeTH U and equipment.
omnpeMa 3a gardens and pets
pexpeanujy, 100.5 113.9 100.9 115.2 106.1 109.0
6awty U kyhHu
09.4 | Ycayre pekp. u 1004 105.3 1004 105.4 103.1 124 .1 | Recreational and 09.4
KyJIType cultural services
09.5 | HoBuHe, KbUre Newspapers. 09.5
nucahu npu6op 100.1 113.9 101.0 113.9 107.7 130.7 | booksand
stationery
09.6 | Maxer apan. 100.6 112.2 100.5 111.1 103.4 121.6 | Packageholly. | 09.6
10 | OGpasosame 100.0 | 1025| 100.3| 102.5 101.7 105.1 | Education 10
[IpeaikoCcKo U Pre-primary and
Log | ocwosHO 100.1 110.1 102.0 | 110.4 106.0 124.5 | primary 101
: obpasoBamwe education :
102 | Cheamomwoncko | 400 | 101.1 100.0 | 101.1 100.7 99.7 | Secondary 102
o6pasoBarbe education
10.4 | YHUBep3UTETCKO High sci}ool and 104
o6pazovarse 100.0 |  101.5| 1000 | 1015 101.1 102.8 | niversity
10.5 | O6pasoBame Education n.d. by 10.5
HeebuHMpano 100.0 100.7 99.8 100.7 100.2 104.9 | level
10 HUBOY
11 | Pecropanuu 100.7 110.4 101.3 110.3 105.2 120.9 | Restaurantsand | 11
XOTeJHn hotels
11.1 | Ycayre ucxpane 100.6 111.2 101.2 111.2 105.5 124 .2 | Catering services | 11.1
112 | Yenyre 101.5 105.2 101.8 104.4 103.1 102.1 | Accommodation | 11.2
cMjelITaja services
12 Ocrana go6pa Other goods and | 12
poraadoSPat | 100.6 | 1093 | 1016 | 109.0 105.5 110.6 | Otherse
121 | Jluana wera 100.5 115.2 102.2 115.0 108.6 117.7 | Personalcare | 12.1
12.3 | JluyHu 12.3
fpeAMETH Apyre 100.0 105.2 99.6 106.0 101.8 92.3 | Personaleffects
HaMjeHe n.e.c.
125 | Ocurypame 101.2 101.7 101.2 101.1 101.6 99.3 | Insurance 12.5
12.6 | ®unaHcHjcke 100.3 1004 100.3 100.2 100.3 121.6 | Financial services | 12.6
ycayre
12.7 | Ocrane ycayre 100.0 102.0 100.1 102.0 101.2 106.1 | Other services 12.7
n.e.c.




METO/ZOJ/IONIKA YIIYTCTBA

JeduHMIja HHAEKCA MOTPOIIAYKHX IIjeHa

WHpekc MNOTpolIaYyKUX LMjeHa NpeAcTaB/ba Mjepy
IIpoMjeHa LiMjeHa I@pouM3BOZa W ycCayra Koje
JoMahMHCTBA KyNyjy pa/id 33/I0BOJbeHha CBOjUX IMYHUX
notpeba Ha €KOHOMCKOj TepuTopuju bBocHe wu
XepuerosuHe.

HamjeHna

CBpxa mnpUKyN/baka NOTPOLIAYKUX LMjeHa y bocHU U
XepleroBuHH je Aobujame Mjepe uHalyje y 3eMJbH,
e”HtuteTnMa U Jluctpukry bpuko. [lopeg Tora nugekc
HNOTPOLIAYKHUX LIMjeHa ce KOPUCTH U 3a ycKJIahuBambe
IJIaTa ¥ 3apajia y CKJIaZly ca KOJIEKTUBHUM YyTOBOPHMa,
Te MeH3Hja U COLMja/IHUX AaBama. Takohe ce KOpUCTHU U
3a O4yyBale BpHUjeJHOCTHU KOJ YyroBopa C UHJEKCHUM
KJay3yJsama, oMoryhyje nopehemwe crona uHdJaluyje c
JpyruM 3seMJ/baMa, oMoryhyje mnopebhemwe KpeTamwa
LiMjeHa yHyTap 3eMJ/be M3MeDy INojeIMHUX peruoHa U
CIy’)KA Kao OCHOBa 3a JedJallMOHUparbe INOojeAMHUX
MaKpOeKOHOMCKHX arperara y CTaTUCTHULH
HallMOHAJIHUX padyyHa U y [ipyTre CBpXe.

HHAEKC MOTpolIaYKHX
XepueroBuHu

nujeHa y bBocHu wm

Wupexc norpomaykux nuyjeHa y bocuu u XeprerosuHu
padyHa ce Ha 6a3y penpe3eHTaTUBHE JIUCTE TPOU3BO/JA
kojy y 2023. rogunu yMHM 610 mpousBoja. CBakor
Mjecelja NpuKyIba ce oko 21000 uujeHa Ha yHanpuje,
JedUHNCAaHOM y30pKYy NPOJAjHUX MjecTa Ha JiBaHaecT
reorpadckux JoKaluja.

0O6yxBaT MHAEKCA

leorpadcku o6yxBar. llujeHe ce NHpUKyM/bajy Ha
JIBaHaecT Jiokaluja (rpagoBa) y 3emsbr (bama Jlyka,
Buxah, Bujesbuna, Bpuko, /lo6oj, UcTrouno CapajeBo,
Mocrap, [Ipujenop, CapajeBo, Tpebumse, Ty3na, 3eHuna)
ofabpaHux IMpeMa KpUTEPHjy 6poja CTAaHOBHHKA U
IBbUX0BOj y/o3U y TeorpadCKoM MOJpy4jy KojeM
npunazajy

O6yxBaT mnpousBoja. 06yxBaheHU Cy HajBaXKHUjU
IPOM3BOJHU U YCIIyTe Koje KyIlyje CTAHOBHHULITBO pajy
¢dunanne mnortpomme. O6yxBaT Jobapa u ycayra
pefloBHO ce peBuAupa Ja OM ce ouyyBaja
penpe3eHTaTUBHOCT JIUCTe NMPOU3BOZAA C 063UPOM Ha
yKyCe IOTpollaya K HHUXOBEe HaBUKe Yy IOIJeNy
KyTOBHHE.

NOTES OF METHODOLOGY

Defintion of Consumer Price Index

Consumer Price Index represents a measure of
average prices (goods and services) which consumers
buy for their personal needs.

Purpose

Consumer Price Index in Bosnia and Herzegovina is used
as a measure of inflation in state, entites and District
Brcko. It can be used as an indicator of values with
index clauses, it also serves as a deflator of final
consumer purchasing power and it is also used in
inflation comaprison among other regions. CPl can
serve as a deflator of National accounts data and other
purposes.

Consumer Price Index in Bosnia and Herzegovina

Consumer Price Index in Bosnia and Herzegovina is
caluculated on the basis of the respresentative list of
products that in year 2023 consisting of 610 different
items. Each month over 21 000 prices are being collected
in accordance with defined sample of outlets and 12
geographical locations.

Scope of the index

Geographic coverage. The prices are being collected in
12 geographic locations (towns) in country (Banja
Luka, Bihac, Bijeljina, Brcko, Doboj, Istocno Sarajevo,
Mostar, Prijedor, Sarajevo, Trebinje, Tuzla, Zenica)
chosen by the criterion of their weight in terms of
population and their role with respect to the
geographical areas that they belong to.

Product coverage. All relevant goods and services
bought by the reference population for the purpose of final
consumption are included in the index. The coverage of
goods and services is reviwed reqularly in order to ensure
the representativnes of the basket with respect to the
consumer tastes and purchasing practices.



CHuMame nyjeHa

CBe LujeHe ce NpPHUKYIL/bAjy JIOKAJIHO HAa HA4YUH Ja
CHUMAaTeJ/bH O/l EHTUTETCKUX 3aBO/A 3a CTATUCTUKY U
Arennuje 3a cratuctuky buX pob6ujajy  jacHe
cnenuduKanyje Ha3uBa npousBoza U werose COICOP
mudpe Te jeJUHUIE Mjepe Koje Tpebajy mocMaTpaTH Ha
TepeHy. CHUMaTe/b Ha OCOHOBY THX HHopMaLuja
CaMOCTaJIHO OMpajy KOHKpeTaH IpOM3BOJ, udjy he
LMjeHy CHUMAaTU Ha ojJpeheHoM mnpojajHOM MjecTy.
CHuMaTe/b Mopa M3abpaTH KOHKPETHH IPOMU3BOJ, Y
CKJIaJly ca KpUTEPHUjyMOM Hajllpo/iaBaHUjer MIPOU3BoJa
Ha JlaToM IpojajHoM Mjecty. /la 6u ce ocurypasno ja
CHMMAaTeJ/bU U3 Mjecelia y Mjecel] CHUMAjy LiijeHe UCTUX
NpoM3BOJa, Te Ja OU ce MOIVIO TNpPATUTH Koje
NIPOU3BO/Jle CHUMATe/bU NOCMATPajy Ha TepeHy OHU Y
YOUTHUK YHOCe U YyHanpujes, AepUHHCAH CKyI
JlOJaTHUX KapaKTepUCTHKa pox3BoOJa "
nHbopMalyje 0 eBeHTyaJHUM 3aMjeHaMa IpPOu3BoJa
yKOJMKO UX 6yJe. TakaB HauMH CHUMamwa oMoryhyje
npahemwe MNpoMjeHe KpeTawa LyjeHa u3Mehy nBa
nepuoja, ajud He M mnopebheme IpocjeyHe IujeHe
n3Melhy pa3/IMIUTHX reorpadpckux JoKalyja.

3a moTpebe MHJEKCa NOTPOIIAYKHUX LiHjeHa CHUMambe
I[MjeHa ce BpLIM c/beJlehux AaHa y Mjecely:

e 3a IIO/bONpUBpEJHE IPOU3BOJAE KOjU cCe
[IpoJiajy Ha IujalaMa LiUjeHe ce NPUKYIJbajy
JIBa TyTa MjeceyHo U TO y mpBoj u Tpehoj
CeMULU y MjeceLy;

e  3a CBe OCTaJ/le NPOU3BO/Je LIUjeHe ce, y CKIaay
ca Baxehum EBporckuM perysaTuBama,
NPUKYIUBAjy jelaHNyT MjecedHo (u3Meby 1. u
21. y Mjecelly) ¢ TUM [ia je BXKHO OJip>KaBaTH
WCTH UHTEepBaJ U3Mehy NPUKYI/barba.

IMlonaepu

[lonzepy Koju ce npUMjewmyjy 3a H3padyyHaBambe
WH/leKca NOTPOLIAYKUX LiMjeHa cy KoepULIMjeHTH Koju
OoJlpakaBajy  peJATUBHY  BaXXHOCT  0JabpaHuUX
NpoM3BOJ@ M ycayra y YKYIIHOj MOTPOLIKbU
JoMahuHcTaBa Ha goMahoj Teputopujy. [loMohy mwux
ce U3payyHaBajy eJleMeHTapHU HHJEKCH Kao
NOHJepHUCcaHU npocjeny. basupanu cy Ha noganuma
MoBe3aHMM ca GUHATHOM MOTPOLIHOM AoMahHHCTaBa
Y Ha nojianuMa o 6pojy CTaHOBHHUKA.

[aBHM wM3BOp MojaTaka 3a H3pajy IOHZepa 3a
00pauyH MHJeKca NOTPOLIAYKUX IMjeHa je AHKeTa o
noTpoumky JoMahrHCcTaBa. 3a U3padyyHaBambe HHJleKca
NOTPOIIAYKUX IyMjeHa oJf, jaHyapa 2018. ropune
MpUMjeryjy ce TOHAEPH KojU ce 6a3upajy Ha noAanuma
n3 AHkKeTe o0 mnoTpowwku JoMahuHcraBa 3a 2015.
rogvny. Ilongepu ce cBake TroJHWHe KODUIYjy C
KpeTameM LihjeHa Y IPeTX04HOj TOUHHU.

Price collection

All the prices are being collected by the personnel of the
statistical institutions in both entities and BHAS. The price
collectors recive a clear specifications of the item name,
it's COICOP code and unit of measurment that they should
collect in specific outlet. They choose a concrete item for
price collecting in specific outlet, in accordance with the
criterion of the most sold products in that outlet. In order
to be sure that the collector is collecting prices for exactly
the same items each month, the form for the price
collecting also includes the informations on detailed
product description in terms of brands,yvariety and
quantity. as well as the informations on possible
replacements of items. All of this allows us the monitor the
exact price change in two different periods, but not the
comparison of average prices between different
geographical locations.

For the purposes of CPI calculations, the price collection
is scheduled as follows:

e for agricultural products sold on green
markets the prices are being collected twice a
month, in the first and third week of a month;

e for other items the prices, in accordance with
European Regulative, are being collected once
a month (on the 1 and 21 of the month) with
the obligation of maintaining the interval of
price collection.

Weights

Weights used for calculating the CPI reflect relative
importance of the sampled goods or services in the total
consumption of resident households within the domestic
territory. They are used for elementary indices
calculations as the weighted averages. They are based
on the data linked to the household final consumption
and population.

The most important data source for calculating the
weights used in the consumer price indices are the
Household Budget Survey. Since January 2018 the
compilation of the CPI has been based on the weights
derived from household expenditures from the
Household Budget Survey 2015 updated every year
according to price movement recorded in a previous
year.



Knacudukanuja

3a kiacudpuKkoBame TMPOU3BOJAA U3 CTATUCTHKE
MOTPOLIAYKHUX [[UjeHa yroTpebsbaBa ce Knacudukanuja
JINYHe ToTpolltke nmpeMa HamjeHum (Classification of
Individual Consumption by Purpose-COICOP) koja
JlMjeJld TPOUIKOBE Ha JIBAaHAECT OCHOBHHUX OJjje/baKa
NIPOM3BO/a U YC/Iyra 3a Koje ce U3payyHaBajy UHIEKCHU.

Arperupame

M3padyHaBame MH/eKca IOTPOLIAYKUX LIMjeHa T0YHbe
padyyHameM eJIeMeHTapHUX HHJeKca (MHAeKca
NPOM3BO/JIa) U MH/EKCa pelpe3eHTaTUBHUX CTaBKU Ha
HMBOY rpajoBsa. [Ilpy Tome ce kao Mjepa cpefme
BPUjeJHOCTM  KOpDHUCTH TeOMeTpHjcKa CpeAuHa.
ArpervpaHy MHJEKCH Ce HAaKOH TOra H3padyHaBajy
KopuiuTeweM JlacneypoBe ¢opMyJie 3a NOHAEPUCAHY
apuUTMeTHYKy CpefiuHy, IIOYeBIIH Off WHAEKca
penpe3eHTaTUBHUX CTABKW Ha HUBOY €HTHUTETA CBe [0
ommTer MHAekca 3a bocHy u©  XeplLerosuny.
PedepenTHa 6a3a 3a pauyHame HHjAekca je 2015.
roJiMHa.

Ocrane gebpuHunyje

IlpousBoj: 6110 KOjU IPOU3BOJ, UJIM YCIyra 3a JIUYHY
MOTPOLIY KOjU ce MOTy KynmuTd. [pynHH HasuB 3a
MIPOU3BO/IE U YCIyTe.

PenpeseHTaTHBHA CTaBKa: NPOM3BOJ, Ha HajHIKeM
HUBOY arperaunyje, 0JJHOCHO NPOU3BOJ, Y NPOJajHOM
MjecTy Ha jeJiHOj reorpadckoj JIOKalyju 3a Koju ce
MO3Ke NPOLUjeHUTH IIOHep.

Crona mpoMjeHe: cTomna NpoMjeHe y crnenHPpUIHOM
pedepeHTHOM paziob/by y nopehewy ca BpujegHowhy
ca mnoYyeTKa TOr Iepuoja WIM U3 KOHKPETHO
JebuHUpaHor paHujer neproja.

Classification

The classification of products used in the CPI is based on
the Classification of Individual Consumption by Purpose
(COICOP). The COICOP divides consumer expenditures
into twelve different divisions of consumer goods and
services.

Aggregation

Consumer Price Index calculation begins with the
computation of elementary aggregate indices (items
indices) and representative position at the level of towns.
Elementary aggregate indices are calculated by using
Laspeyres formula for weighted arithmetic mean
starting from the level of representative positions indices
at the level of entities to the overall index at the level of
Bosnia and Herzegovina. Reference base year for index
calculation is 2015.

Other definitions

Products: any consumer goods or services that can be
purchased. a term covering both goods and services.

Representative position: lowest level of product
aggregation. i.e. item in an outlet in a geographic
location with a weight.

Rate of change: rate of change of prices in a specific
reference period compared with the value from the
beginning of that period or from specifically defined
earlier period or in a specific period of time.
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EКOНOMСКE СTATИСTИКE

ECONOMIC STATISTICS

Индeкс пoтрoшaчких циjeнa у Бoсни и Хeрцeгoвини, фебруар 2023

Consumer price index in Bosnia and Herzegovina, February 2023

		У фебруару 2023.године забиљежен раст нивоа цијена.    

	

Цијене производа и услуга које се користе за личну потрошњу у Босни и Херцеговини мјерене индексом потрошачких цијена, у фебруару 2023.године у односу на претходни мјесец, у просјеку су забиљежиле раст нивоа за 0,4%.          



Више цијене у појединим одјељцима. 



Посматрано по одјељцима према намјени потрошње (COICOP),  у фебруару 2023. године у односу на претходни мјесец, у просјеку је забиљежен раст цијена у одјељцима Храна и безалкохолни напици за 1,3%, Алкохолна пића и дуван за 0,9%, Намјештај и апарати за домаћинство за 0,7%, Здравство за 0,7%,  Рекреација и култура за 0,3%, Ресторани и хотели за 0,7% те Остала добра и услуге за 0,6%.  



Ниже цијене у појединим одјељцима. 



Посматрано по одјељцима према намјени потрошње (COICOP),  у фебруару 2023. године у односу на претходни мјесец, у просјеку је забиљежен пад цијена у одјељцима Одјећа и обућа за 1,3%, Становање и режијски издаци за 0,6% те Превоз за 1,0%.



На годишњем нивоу у просјеку забиљежен раст  нивоа цијена од 12,9%. 



Ниво цијена у фебруару 2023.године у односу на исти мјесец претходне године виши је за 12,9%.



Просјечни раст цијена забиљежен је у одјељцима Храна и безалкохолни напици за 20,8%, Алкохолна пића и дуван за 3,7%, Становање и режијски издаци за 13,7%, Намјештај, апарати за домаћинство и редовно одржавање куће за 12,6%, Здравство за 2,7%, Превоз 10,9%, Комуникације за 0,9%, Рекреација и култура за 9,3%, Образовање за 2,5%,  Ресторани и хотели за 10,4% те Остала добра и услуге за 9,3%.   

Просјечни пад цијена је забиљежен у одјељку Одјећа и обућа за 4,2%.  







		In February 2023, on average, price levels recorded an increase.  



By divisions of COICOP classification in February 2023 compared to previous month, price level recorded an increase by 0,4%.       









Higher prices in some divisions. 



By the divisions of COICOP classification, in February 2023 as compared to the previous month, the price index increased in divisions of Food and non-alcoholic beverages by 1,3%, Alcoholic drinks and Tobacco by 0,9%, Furniture and furnishing by 0,7%, Health by 0,7%, Recreation and Culture by 0,3%, Restaurants and Hotels by 0,7% and Other goods and services by 0,6%.  





Lower price levels in some divisions. 



By the divisions of COICOP classification, in February 2023 as compared to the previous month, the price index decreased in divisions of Clothing and footwear by 1,3%, Housing and utilities by 0,6% and Transport by 1,0%. 





 On annual level, on average, price levels increased by 12,9%.



The price level in February 2023 as compared to the same month of the previous year increased by 12,9%.



The average increase of prices was recorded in divisions of Food and non-alcoholic beverages by 20,8%, Alcoholic beverages and tobacco by 3,7%, Housing and utilities by 13,7%, Furniture and furnishing by 12,6%, Health by 2,7%, Transport by 10,9%, Communications by 0,9%, Recreation and Culture by 9,3%, Education by 2,5%, Restaurants and hotels by 10,4% and Other goods and services by 9,3%.    

The decrease of prices on average was recorded in divisions of Clothing and footwear by 4,2%. 










Индeкс пoтрoшaчких циjeнa прeмa клaсификaциjи COICOP у фебруару 2023. гoдинe

                                            The Consumer Price Index by COICOP classification in February 2023

		COICOP

		Oдjeљaк

		II 2023

I 2023

		II 2023 

II 2022 

		II 2023

XII 2022

		I-II 2023 

I-II 2022 

		II 2023

Ø2022

		II 2023

Ø2015

		Division

		COICOP



		00

		Укупaн индeкс

		100.4

		112.9

		100.8

		113.5

		105.4

		122.7

		Total Index

		00



		01

		Хрaнa и бeзaлкoх. пићa

		101.3

		120.8

		102.5

		121.4

		110.0

		142.0

		Food and non-alcoh.beverages

		01



		01.1

		Хрaнa

		101.4

		122.0

		102.4

		122.5

		110.2

		143.7

		Food

		01.1



		01.2

		Бeзaлк. пићa

		100.1

		110.5

		103.1

		111.8

		107.3

		128.2

		Non-alc. drinks

		01.2



		02

		Aлкoхoлнa пићa и дуван

		100.9

		103.7

		101.5

		103.3

		102.4

		137.3

		Alcoh.beverages and tobacco

		02



		02.1

		Aлкoхoлнa пићa

		103.6

		108.5

		105.0

		107.0

		106.2

		112.3

		Alcoholic drinks

		02.1



		02.2

		Дувaн

		100.1

		102.4

		100.5

		102.3

		101.3

		146.5

		Tobacco

		02.2



		03

		Oдjeћa и oбућa

		98.7

		95.8

		95.8

		96.4

		93.5

		47.7

		Clothing and footwear

		03



		03.1

		Oдjeћa

		98.7

		97.4

		96.1

		98.0

		94.7

		50.1

		Clothing

		03.1



		03.2

		Oбућa

		98.9

		91.9

		95.0

		92.4

		90.6

		42.2

		Footwear

		03.2



		04

		Стaнoвaњe, вoдa, eлeктр. eнeргиja, гас и други енер.

		99.4

		113.7

		99.3

		114.6

		108.0

		132.4

		Housing, water, electricity, gas and other fuels

		04



		04.1

		Нajaмнинa

		100.0

		108.8

		100.0

		108.8

		105.6

		131.3

		Actual rentals for housing

		04.1



		04.3

		Oдржaвaњe и пoпрaвкa стaнa

		101.1

		115.0

		101.6

		115.1

		107.0

		123.2

		Maint. and repair of the dwelling

		04.3



		04.4

		Вoдooпскрбa и рaзличитe кoм. услугe

		100.0

		104.3

		102.1

		104.3

		103.4

		113.6

		Water supply and miscellaneous services relating to the dwelling

		04.4



		04.5

		Eлeктричнa eнeргиja, гас и други eнeргeнти

		99.2

		115.5

		98.7

		116.8

		109.0

		136.4

		Electricity, gas and other fuels

		04.5



		05

		Нaмjeштaj, апарати за дом. и  редовно одр. кућe

		100.7

		112.6

		101.7

		112.7

		107.3

		111.8

		Furnishings, household equip. and rout.maint. of the house

		05



		05.1

		Нaмjeштaj, пoкућствo, тeписи и oстaлe пoднe прoстиркe

		100.2

		109.6

		100.5

		110.5

		104.9

		115.4

		Furniture and furnishings, carpets and other floor coverings

		05.1



		05.2

		Teкстилни прoизвoди зa кућу

		100.6

		103.1

		100.6

		102.9

		102.1

		94.7

		Household textiles

		05.2



		05.3

		Апарати за дом.

		100.5

		107.7

		100.7

		107.4

		104.1

		100.2

		Household appliances

		05.3











		05.4

		Стaклeнo и стoлнo пoсуђe

		100.6

		106.7

		101.1

		106.5

		103.6

		97.3

		Glassware. tableware and household utensils

		05.4



		05.5

		Aлaт и oпрeмa зa кућу и башту

		100.4

		111.6

		101.4

		111.7

		106.2

		115.1

		Tools and equipment for house and garden

		05.5



		05.6

		Дoбрa и услугe зa рeдoвно oдржaвaњe кућe

		101.1

		115.7

		102.5

		115.7

		109.6

		113.5

		Goods and services for routine household maintenance

		05.6



		06

		Здрaвствo

		100.7

		102.7

		100.8

		102.5

		101.9

		110.4

		Health

		06



		06.1

		Meдицински прoизвoди, пoмaгaлa и oпрeмa

		100.4

		103.1

		100.7

		103.2

		102.2

		115.1

		Medical products, appliances and equipment

		06.1



		06.2

		Здрaвст. услугe, oсим бoлничких

		101.2

		102.2

		101.2

		101.6

		101.8

		103.5

		Out-patient serv.

		06.2



		06.3

		Бoлничкe услугe

		100.0

		100.0

		100.0

		100.0

		100.0

		105.3

		Hospital serv.

		06.3



		07

		Прeвoз

		99.0

		110.9

		98.5

		113.2

		97.3

		128.2

		Transport

		07



		07.1

		Купoвинa  вoзилa



		100.5

		104.0

		101.5

		104.0

		103.0

		104.0

		Purchase of vehicles

		07.1



		07.2

		Употреба прев.  срeдстaвa

		98.5

		111.1

		97.8

		114.1

		95.5

		131.5

		Operation of personal transport equipment

		07.2



		07.3

		Услугe прeвoзa

		100.9

		116.8

		101.0

		116.6

		105.8

		132.8

		Transport services

		07.3



















		

		

		

		

		

		

		

		

		*наставак табеле



		COICOP

		Oдjeљaк

		II 2023

I 2023

		II 2023 

II 2022 

		II 2023

XII 2022

		I-II 2023 

I-II 2022 

		II 2023

Ø2022

		II 2023

Ø2015

		Division

		COICOP



		08

		Кoмуникaциje

		100.0

		100.9

		100.0

		101.0

		100.4

		97.8

		Communication

		08



		08.1

		Пoштaнскe услугe

		100.0

		102.4

		100.0

		102.4

		101.7

		102.4

		Postal services

		08.1



		08.2

		Teлeфoнскa и тeлeфaкс oпрeмa

		99.7

		98.8

		100.0

		98.9

		98.9

		62.7

		Telephone and telefax equipment

		08.2



		08.3

		Teлeфoнскe и тeлeфaкс услугe

		100.0

		101.0

		100.0

		101.1

		100.5

		100.7

		Telephone and telefax services

		08.3



		09

		Рeкрeaциja и културa

		100.3

		109.3

		100.7

		109.4

		104.9

		120.2

		Recreation and culture

		09



		09.1

		Aудиoвизуeлнa, фoтo и инфoр. oпрeмa

		100.5

		96.7

		100.5

		96.4

		98.9

		75.3

		Audio-вис. photo and inf. process. equipment

		09.1



		09.2

		Oстaлa трajнa дoбрa зa рeкр. и културу

		100.0

		102.1

		100.9

		102.1

		101.7

		110.0

		Other major durables for recr. and culture

		09.2



		09.3

		Oстaли прeдмeти и oпрeмa зa рeкрeaциjу, башту и кућни љубимци

		100.5

		113.9

		100.9

		115.2

		106.1

		109.0

		Other recr. items and equipment. gardens and pets

		09.3



		09.4

		Услугe рeкр. и културe

		100.4

		105.3

		100.4

		105.4

		103.1

		124.1

		Recreational and cultural services

		09.4



		09.5

		Нoвинe, књигe и писaћи прибoр

		100.1

		113.9

		101.0

		113.9

		107.7

		130.7

		Newspapers. books and stationery

		09.5



		09.6

		Пaкeт аранж.

		100.6

		112.2

		100.5

		111.1

		103.4

		121.6

		Package holly..

		09.6



		10

		Oбрaзoвaњe

		100.0

		102.5

		100.3

		102.5

		101.7

		105.1

		Education

		10



		



10.1









		Прeдшкoлскo и oснoвнo oбрaзoвaњe

		100.1

		110.1

		102.0

		110.4

		106.0

		124.5

		Pre-primary and primary education

		



10.1







		10.2

		Срeдњoшкoлскo oбрaзoвaњe

		100.0

		101.1

		100.0

		101.1

		100.7

		99.7

		Secondary education

		10.2



		10.4

		Унивeрзитeтскo oбрaзoвaњe

		100.0

		101.5

		100.0

		101.5

		101.1

		102.8

		High school and university education

		10.4



		10.5

		Oбрaзoвaњe нeдeфинирaнo пo нивоу

		100.0

		100.7

		99.8

		100.7

		100.2

		104.9

		Education n.d. by level

		10.5



		11

		Рeстoрaни и хoтeли

		100.7

		110.4

		101.3

		110.3

		105.2

		120.9

		Restaurants and hotels

		11



		11.1

		Услугe исхрaнe

		100.6

		111.2

		101.2

		111.2

		105.5

		124.2

		Catering services

		11.1



		11.2

		Услугe смjeштaja

		101.5

		105.2

		101.8

		104.4

		103.1

		102.1

		Accommodation services

		11.2



		12

		Oстaлa дoбрa и услугe

		100.6

		109.3

		101.6

		109.0

		105.5

		110.6

		Other goods and services

		12



		12.1

		Лична њeгa

		100.5

		115.2

		102.2

		115.0

		108.6

		117.7

		Personal care

		12.1



		12.3

		Лични предмeти другe нaмjeнe

		100.0

		105.2

		99.6

		106.0

		101.8

		92.3

		

Personal effects n.e.c.

		12.3



		12.5





		Oсигурaњe





		101.2

		101.7

		101.2

		101.1

		101.6

		99.3

		Insurance





		12.5







		12.6

		Финaнсијске услугe

		100.3

		100.4

		100.3

		100.2

		100.3

		121.6

		Financial services

		12.6



		12.7

		Oстaлe услугe

		100.0

		102.0

		100.1

		102.0

		101.2

		106.1

		Other services n.e.c.

		12.7










		МЕТОДОЛОШКА УПУТСТВА



 

Дефиниција индекса потрошачких цијена

 

Индекс потрошачких цијена представља мјеру промјена цијена производа и услуга које домаћинства купују ради задовољења својих личних потреба на економској територији Босне и Херцеговине.  





Намјена

 

Сврха  прикупљања потрошачких цијена у Босни и Херцеговини је добијање мјере инфлације у земљи, ентитетима и Дистрикту Брчко. Поред тога индекс потрошачких цијена се користи и за усклађивање плата и зарада у складу са колективним уговорима, те пензија и социјалних давања. Такође се користи и за очување вриједности код уговора с индексним клаузулама, омогућује поређење стопа инфлације с другим земљама, омогућује поређење кретања цијена унутар земље између појединих региона и служи као основа за дефлационирање појединих макроекономских агрегата у статистици националних рачуна и у друге сврхе.

 



Индекс потрошачких цијена у Босни и Херцеговини

 

Индекс потрошачких цијена у Босни и Херцеговини рачуна се на бази репрезентативне листе производа коју у 2023. години чини 610 производа. Сваког мјесеца прикупља се око 21000 цијена на унапријед дефинисаном узорку продајних мјеста на дванаест географских локација.

 

Обухват индекса

 

Географски обухват. Цијене се прикупљају на дванаест локација (градова) у земљи (Бања Лука, Бихаћ, Бијељина, Брчко, Добој, Источно Сарајево, Мостар, Приједор, Сарајево, Требиње, Тузла, Зеница) одабраних према критерију броја становника и њиховој улози у географском подручју којем припадају

. 

 



Обухват производа. Обухваћени су најважнији производи и услуге које купује становништво ради финалне потрошње. Обухват добара и услуга редовно се ревидира да би се очувала репрезентативност листе производа с обзиром на укусе потрошача и њихове навике у погледу куповине.









Снимање цијена

 

Све цијене се прикупљају локално на начин да сниматељи од ентитетских Завода за статистику и Агенције за статистику БиХ добијају јасне спецификације назива производа и његове COICOP шифре те јединице мјере које требају посматрати на терену. Сниматељи на осонову тих информација самостално бирају конкретан  производ чију ће цијену снимати на одређеном продајном мјесту. Сниматељ мора изабрати конкретни производ у складу са  критеријумом најпродаванијег производа на датом продајном мјесту. Да би се осигурало да сниматељи из мјесеца у мјесец снимају цијене истих производа,  те да би се могло пратити које производе сниматељи посматрају на терену они у упитник уносе и унапријед дефинисан скуп додатних карактеристика производа и информације о евентуалним замјенама производа уколико их буде. Такав начин снимања омогућује праћење промјене кретања цијена између два периода,  али не и поређење просјечне цијене између различитих географских локација.

 

За потребе индекса потрошачких цијена снимање цијена се врши сљедећих дана у мјесецу:

· за пољопривредне производе који се продају на пијацама цијене се прикупљају два пута мјесечно и то у првој и трећој седмици у мјесецу;

· за све остале производе цијене се, у складу са важећим Европским регулативама, прикупљају једанпут мјесечно (између 1. и 21. у мјесецу) с тим да је важно одржавати исти интервал између прикупљања. 



Пондери

 

Пондери који се примјењују за израчунавање индекса потрошачких цијена су коефицијенти који одражавају релативну важност одабраних производа и услуга у укупној потрошњи домаћинстава  на домаћој територију. Помоћу њих се израчунавају елементарни индекси као пондерисани просјеци. Базирани су на подацима повезаним са финалном потрошњом домаћинстава и на подацима о броју становника. 



Главни извор података за израду пондера за обрачун индекса потрошачких цијена је Анкета о потрошњи домаћинстава. За израчунавање индекса потрошачких цијена од јануара 2018. године  примјењују се пондери који се базирају на подацима из Анкете о потрошњи домаћинстава за 2015. годину. Пондери се сваке године коригују с кретањем цијена у претходној години.











Класификација

 

За класификовање производа из статистике потрошачких цијена употребљава се Класификација личне потрошње према намјени (Classification of Individual Consumption by Purpose-COICOP) која дијели трошкове на дванаест основних одјељака производа и услуга за које се израчунавају индекси. 



Агрегирање

 

Израчунавање индекса потрошачких цијена почиње рачунањем елементарних индекса (индекса производа) и индекса репрезентативних ставки на нивоу градова. При томе се као мјера средње вриједности користи геометријска средина. Агрегирани индекси се након тога израчунавају кориштењем Ласпеyрове формуле за пондерисану аритметичку средину, почевши од индекса репрезентативних ставки на нивоу ентитета све до општег индекса за Босну и Херцеговину. Референтна база за рачунање индекса је 2015. година.



Остале дефиниције

 

Производ: било који производ или услуга за личну потрошњу који се могу купити. Групни назив за производе и услуге.

 

Репрезентативна ставка: производ на најнижем нивоу агрегације, односно производ у продајном мјесту на једној географској локацији за који се може процијенити пондер. 



Стопа промјене: стопа промјене у специфичном референтном раздобљу у поређењу са вриједношћу са почетка тог периода или из конкретно дефинираног ранијег периода.



		NOTES OF METHODOLOGY





Defintion of Consumer Price Index

 

Consumer Price Index represents a measure of average prices (goods and services) which consumers buy for their personal needs.









Purpose



Consumer Price Index in Bosnia and Herzegovina is used as a measure of inflation in state, entites and District Brcko. It can be used  as an indicator of values with index clauses, it also serves as a deflator of final consumer purchasing power and it is also used in inflation comaprison among other regions. CPI can serve as a deflator of National accounts data and other purposes.















Consumer Price Index in Bosnia and Herzegovina



Consumer Price Index in Bosnia and Herzegovina is caluculated on the basis of the respresentative list of products that in year 2023 consisting of 610 different items.  Each month over 21 000 prices are being collected in accordance with defined sample of outlets and 12 geographical locations.





Scope of the index



Geographic coverage. The prices are being collected in 12 geographic locations (towns) in country (Banja Luka, Bihac, Bijeljina, Brcko, Doboj, Istocno Sarajevo, Mostar, Prijedor, Sarajevo, Trebinje, Tuzla, Zenica) chosen by the criterion of their weight in terms of population and their role with respect to the geographical areas that they belong to.









Product coverage.  All relevant goods and services bought by the reference population for the purpose of final consumption are included in the index. The coverage of goods and services is reviwed regularly in order to ensure the representativnes of the basket with respect to the consumer tastes and purchasing practices.











Price collection



All the prices are being collected by the personnel of the statistical institutions in both entities and BHAS. The price collectors recive a clear specifications of the item name, it's COICOP code and unit of measurment that they should collect in specific outlet. They choose a concrete item for price collecting in specific outlet, in accordance with the criterion of the most sold products in that outlet. In order to be sure that the collector is collecting prices for exactly the same items each month, the form for the price collecting also includes the informations on detailed product description in terms of brands,variety and quantity. as well as the informations on possible replacements of items. All of this allows us the monitor the exact price change in two different periods, but not the comparison of average prices between different geographical locations. 













For the purposes of CPI calculations, the price collection is scheduled as follows:

· for agricultural products sold on green markets the prices are being collected twice a month, in the first and third week of a month;

· for other items the prices, in accordance with European Regulative, are being collected once a month (on the 1 and 21 of the month) with the obligation of maintaining the interval of price collection.







Weights



Weights used for calculating the CPI reflect relative importance of the sampled goods or services in the total consumption of resident households within the domestic territory. They are used for elementary indices calculations as the weighted averages. They are based on the data linked to the household final consumption and population.





The most important data source for calculating the weights used in the consumer price indices are the Household Budget Survey. Since January 2018 the compilation of the CPI has been based on the weights derived from household expenditures from the Household Budget Survey 2015 updated every year according to price movement recorded in a previous year.















Classification



The classification of products used in the CPI is based on the Classification of Individual Consumption by Purpose (COICOP). The COICOP divides consumer expenditures into twelve different divisions of consumer goods and services.







Aggregation



Consumer Price Index calculation begins with the computation of elementary aggregate indices (items indices) and representative position at the level of towns. Elementary aggregate indices are calculated by using Laspeyres formula for weighted arithmetic mean starting from the level of representative positions indices at the level of entities to the overall index at the level of Bosnia and Herzegovina. Reference base year for index calculation is 2015.





Other definitions



Products: any consumer goods or services that can be purchased. a term covering both goods and services.





Representative position: lowest level of product aggregation. i.e. item in an outlet in a geographic location with a weight. 





Rate of change: rate of change of prices in a specific reference period compared with the value from the beginning of that period or from specifically defined earlier period or  in a specific period of time.
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